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Unsere Medienwelt verandert sich...
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... und wird immer vielfaltiger
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Medienkonsum findet immer mehr am Bildschirm statt

@ tagliche Nutzungsdauer in Minuten ™
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*Bildschirm-Medien: Fernsehen, Teletext, Kino, Video/DVD, Internet, PC-/Videospiele; Audio-Medien: Radio; Print-Medien: Zeitung, Zeitschrift, Buch
Basis 2013 = 1.010 Falle (14-49 Jahre). Quelle: SevenOne Media, forsa, Enigma GfK, mindline media
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Relevanz entscheidet

+ Digitale Moglichkeiten bilden eine neue Ebene der Differenzierung.
* Fragmentierung ist im TV-Markt nichts Neues

» Entscheidend: Treffen sich Angebot und Nachfrage?

empfangbar
@ Anzahl empfangbarer Sender / Haushalt
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Jeweils zum 1.1. /2012 1.1. und 1.6.
Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung
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Relevanz bedingt Auffindbarkeit

Antwort auf zunehmende Fragmentierung: Content

Hochwertige Inhalte auf allen Screens entscheiden tber Erfolg

Wachsende Medienvielfalt fihrt zu zunehmender
Orientierung an grol3en Marken

Was fur TV gilt, gilt fir den digitalen Markt umso mehr

Inhalte missen im medialen Nebel auffindbar sein
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Wie man auffindbar wird und bleibt

1. Uber neue Wege kommunizieren

2. Angebote an neues Medienverhalten anpassin ‘ N

-

3. Aktive Nutzerfihrung
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1. Uber neue Wege kommunizieren - Social Communities

Elemente der Internetnutzung (Top 7 + Auswabhl)
Angaben in Prozent
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P7S1-Marken bei Facebook sehr erfolgreich

z ProSiebenSat.
o8 Media AG I

105 Facebook Fan-Seiten

118m Facebook Fans

26 Twitter -Acounts

U 802k Twitter-Follower

Engagement Rating*

Z

Zuschauerbindung

Dialog

—

*The Engagement value shows the engagement of fans for a fan page. It is calculated by the average amount of likes, comments and shares per day, divided by the number of fans.
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Einbindung der Fans schafft hohes Engagement

L/ Galileo
February 8 @
P ebruary 8 «

Stefan Godde als Darth Vader? LIKEN und TEILEN bitte!

185.848 B’

1.174.285 96.055 B

Unlike - Comment - Share E 121,610
& Galileo and 1,028,454 others like this.
LJ View previous comments 2 of 36,399

B Sophie Chrostek Uber eine Million likes hatte nicht gedacht das
das hinhaut aber geil :))
2 minutes ago - Like

65\ Paul Simon Macht er nicht weten
W) 2 minutes ago via mobile - Like

[ —
=P  write a comment...
-]

1,309,645 people saw this post Promote w
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Verknipfung aller Kanéle

Aufrufe im TV Aufruf Online Pressearbeit

"‘DWDL.de

i N D aicaren
Internet mit bis 74 100 Mi \‘v

Facebook Ads

= Galileo
= Stefan Godde als Darth Vader? LIKEN
und TEILEN bitte!
- Ich Liebe DICH , Doch Du Behandelst
Mich Wie Scheife shared Galileo's photo.

1,032,578 £7337,088 [5) 122,247

g Like This Page
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2. Angebote an neues Medienverhalten anpassen: Multi-Screen

Geratebesitz in %
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Parallelnutzung: Mediales Multitasking

Parallelnutzung TV / Internet
Angaben in Prozent
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Basis [14-49 Jahre]: 11.659 Falle
Quelle: SevenOne Media/ mindline media
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TV & Internet — mehr als die Summe der Teile

Internetaktivitaten bei Parallelnutzung mit TV
Angaben in Prozent

E-Mail _ 63
SNS* allgemein _ 51
Fernsehprogramm Info _ 49
Online-Shopping — 42
Infosuche Produkte aus TV-Sendung _ 38

Infosuche Produkte aus TV-Werbung — 35
Online-Auktionen _ 29

Newsgroups & Foren E 20
Instant Messenger E 17
Uber die Sendung Meldungen erstellen E 15
Bloggen E 10
Internet-Telefonie E 10
TV-Sendung kommentieren (Foren/SNS*) E 9
Interaktive TV-Angebote nutzen = 6

Basis (14-49 Jahre): 611 Falle; Parallelnutzung TV und Internet mind. selten. Quelle: SevenOne Media / mindline media.
* SNS: Social-Network-Sites
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TV & Internet — mehr als die Summe der Teile

Internetaktivitaten bei Parallelnutzung mit TV

Angaben in Prozent

E-Mail

SNS* allgemein

Fernsehprogramm Info
Online-Shopping

Infosuche Produkte aus TV-Sendung
Infosuche Produkte aus TV-Werbung
Online-Auktionen

Newsgroups & Foren

Instant Messenger

Uber die Sendung Meldungen erstellen
Bloggen

Internet-Telefonie

TV-Sendung kommentieren (Foren/SNS*)

Interaktive TV-Angebote nutzen

_63
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B 17
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e 10
B 10
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TV-Bezug: .

72%

Basis (14-49 Jahre): 611 Falle; Parallelnutzung TV und Internet mind. selten. Quelle: SevenOne Media / mindline media.

* SNS: Social-Network-Sites
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[, ONNECT

Connect @onnecT

’ Sttt How | Met Your Mother

interaktives Social-TV-Angebot, bei dem die Zuschauer:

* ndher an ihre Lieblingssendungen und Stars heranriicken
* aktuelle Zusatzinfos zu Sendungen bekommen
* parallel zur TV Sendung mitmachen, mitraten und mitspielen

* sich mit Freunden und anderen
Zuschauern tber TV Sendungen
austauschen

* 1,2 Mio. Unique Visitors G
seit Juli 2012 1
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Mehr Spald und erhdhte Formatbindung

Derzeit kdnnen wir zu folgenden Sendungen Livestreams anbieten:

“Galileo .

Aussagen zu ,,The Voice Connect” in % 19:05 BIS 20:15

80
63 63 =CIRCUS =
60 HALLIGALL' 22:15 BIS 23:15
40 t ‘ h \J oy JEDEN DONNERSTAG
Op WC)C g ( 20:15 BIS 22:30
20
JEDEN DONNERSTAG
22:30 BIS 23:30
0
Durch "Connect" "Connect" Wahrend der  Durch "Connect"” :
erlebe ich TV als veranlasst mich, Werbepause bleibe ich MONTAG BIS DONNERSTAG
spannender und die Show auch im nutze ich lieber inhaltlich mit der 23:10 BIS 00:10
lustiger TV zu verfolgen.  Connect als zu Sendung
zappen verbunden.
SONNTAG 26. MAI
22:15 BIS 00:05
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3. Aktive Nutzerfihrung: TV pusht Online pusht TV
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Moderation + Bauchbinde fuhrt Zuschauer unmittelbar ins Web

Pagelmpressions
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Basis Quelle: Eigene Messungen, SevenOne Media.

Auswertungszeitraum: 14.02.2011 — 16.05.2011; Durchschnitt: 17.05.-20.05.2011

SevenOne

Media

19

¢ | | ®1| 1% | MyVideo | GRla2013



