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Heranwachsen mit dem Social Web Tabellenband

1 Vorbemerkung

Dieser Tabellenband dokumentiert die représentative telefonische Befragung, die im Rahmen des
Projekts , Jugendliche und Web 2.0* durchgefiihrt wurde.* Grundgesamtheit fir die Befragung
waren deutschsprechende Onlinenutzerinnen und -nutzer im Alter zwischen 12 und 24 Jahren aus
Haushalten mit Telefonfestnetzanschluss in Deutschland. Die Fragebogeninhalte wurden vom
Hans-Bredow-Institut vorgegeben, von ENIGMA GfK redaktionell Uberarbeitet und zur Ab-
stimmung vorgelegt.?

Die Durchfuhrung der Interviews erfolgte in den Telefonstudios der ENIGMA GfK in
Wiesbaden/Mainz. Aus der Grundgesamtheit wurde eine reprasentative Stichprobe von 650
Zielpersonen befragt, quotiert nach Altersstufe, Bundesland x Wohnortgrof3e sowie Schulbildung.
Bei der CATI-Befragung wurden so genannte ,,wiederbefragungsbereite” Haushalte mit Kindern
und Jugendlichen in der gewlinschten Altersgruppe eingesetzt. Hierfr steht eine institutsinterne
Datenbank zur Verfigung, die aus bundesweiten Représentativ-Zufallsstichproben gespeist wird.
Grundlage fur diese Stichproben ist die ADM-Auswahlgrundliage fur Telefonstichproben, die
sowohl im Telefonbuch eingetragene a's auch nicht eingetragene Telefonnummern erfasst. Die
Auswahl des Kindes im Haushalt erfolgte gemal3 den Quotenvorgaben. Pro Haushalt wurde nur
ein Interview durchgefuhrt. Zur Steigerung der Ausschopfung wurden die Haushalte mindestens
15mal an verschiedenen Wochentagen zu verschiedenen Tageszeiten kontaktiert. Terminwinsche
der Befragten wurden individuell behandelt.

Die Feldzeit der Befragung dauerte vom 15. Oktober 2008 bis zum 16. November 2008. Zur
Realisierung der Interviews wurden insgesamt 29 Interviewer eingesetzt, die alle speziell auf das
Projekt geschult und eingewiesen wurden. Die Stichprobe wurde représentativ nach Alter x Ge-
schlecht (Basis: Statistisches Bundesamt, Genesis, Stand 31.12 2007), Bundesland x Wohn-
ortgrofe und Bildungsabschluss (Basis jeweils: MA Radio 2008 11) gewichtet. Daraus ergaben
sich die in Tabelle 1 und Tabelle 2 aufgefuhrten Fallzahlen. Die weiteren Tabellen dokumen-
tieren neben den Verteilungen der Variablen in der gesamten Stichprobe auch die Verteilungen
unter den Geschlechtern und den Altersgruppen sowie nach besuchtem Schultyp sowie Tétigkeit.

! Der Gesamtbericht ist im Herbst 2009 erschienen: Jan-Hinrik Schmidt, Ingrid Paus-Hasebrink und Uwe Hasebrink (2009): Zur Rolle von Web
2.0-Angeboten im Alltag von Jugendlichen und jungen Erwachsenen. Berlin: Vistas (Schriftenreihe Medienforschung der LfM; 62), 364 S.

2 Der vollstindige Fragebogen ist unter http://www.hans-bredow-institut.de/webzweinull/uber-das-projekt abrufbar.
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Tabelle 1: Zusammensetzung der Stichprobe nach Geschlecht und Alter

n=650 n in %
Mannlich 332 51,1
Weiblich 318 48,9
12-14 Jahre 131 20,2
15-17 Jahre 147 22,7
18-20 Jahre 161 24,7
21-24 Jahre 211 32,5

Tabelle 2: Zusammensetzung der Stichprobe nach Schultyp und Téatigkeit

n=650 n in %
Hauptschule 114 17,6
Realschule 190 29,3
Gymnasium 346 53,2
Schiler/in 310 47,7
Student/in 61 9,4
Auszubildende/r 157 24,1
Bundeswehr-/ Zivildienstleistender 12 18
Berufstétig 92 14,1
Arbeitslos 19 2,9

Erléuterung: Die Unterteilung nach Schultyp in dieser sowie den folgenden Tabellen umfasst immer sowohl derzeitige a's auch
ehemalige Schiiler/innen. In den weiteren Tabellen werden die nur gering besetzten Gruppen ,, Bundeswehr-/Zivildienstl eistende"
sowie , Arbeitslose” nicht mehr gesondert ausgewiesen.
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2 Allgemeine Mediennutzung

2.1 Freizeittatigkeiten

Tabelle 3: Haufigkeit medienbezogener Freizeitaktivitaten nach Geschlecht und Alter (in %)

_ . - 12-14 15-17 18-20 21-24
N=650 Mannlich Weiblich Jahre Jahre Jahre Jahre Gesamt

Fernsehen, egal ob an einem
Fernsehgerét , (iber das Internet oder 96,7 96,9 99,2 99,3 93,8 96,2 96,8
Uber einen anderen Weg

Radio hdren, egal ob an einem
Radiogerét, Uber das Internet oder tber 76,0 84,9 69,5 79,6 82,6 85,8 80,3
einen anderen Weg

Tageszeitung/Zeitung lesen, egal, ob die

gedruckte Zeitung oder im Internet 708 66,0 46,6 68,0 56 73 68,5

Zeitschriften bzw. Magazine lesen 50,9 48,7 50,4 52,4 43,5 52,6 49,8

Online-Spiele spielen, egal ob allein oder

. 40,4 17,3 34,4 29,9 28,0 25,6 29,1
mit anderen Internet-Nutzern

An einer Spielekonsole, egal ob tragbar
oder stationér spielen bzw. am Computer 56,9 18,6 55,0 40,8 31,1 31,3 38,2
spielen, ohne ins Internet zu gehen

Biicher lesen, nicht fiir die Schule,

Universitéat oder Arbeit 41,3 604 550 SL7 509 464 506
Einen Computer benutzen bzw. am 97.3 94,0 93.9 98,0 944 96,7 957
Computer sitzen

Internet bzw. Onlinedienste nutzen, z.B.

auch Emalls,. chatten, Ilpstant Messenger, 94,9 94,0 90,1 97.3 93.2 95,7 945
egal ob an einem PC, iiber Handy oder

einen anderen Weg

Videokassetten oder DVDs ansehen 56,3 39,0 49,6 46,9 49,7 46,0 478
CDs. oder Kassetten anhoren, egal ob 63.0 69.8 70,2 612 64.4 68,7 66.3
Musik oder anderes

MP3s horen, egal ob Musik oder anderes 84,9 81,1 80,2 90,5 87,0 76,3 83,1
Sich mit Freunden bzw. Leuten treffen 96,7 96,5 93,9 99,3 97,5 95,7 96,6
Etwas mit der Familie unternehmen 60,5 67,9 71,8 77,0 55,3 57,3 64,2
Ein Handy nutzen 91,0 95,0 84,7 92,5 95,6 96,7 92,9

Anmerkung: Die Antwortvorgaben reichten von ,téglich* Gber ,,mehrmals in der Woche*, ,einmal in der Woche", ,,einmal in 14
Tagen“, ,einma im Monat“ und , seltener* bis ,nie“. Angegeben sind die Werte fir ,einmal in der Woche" und haufiger.
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Tabelle 4: Haufigkeit medienbezogener Freizeitaktivitaten nach Schultyp und Tatigkeit (in %)

N=650

HS

RS

GYM

Schiiler

Studierende

Auszubildende

Berufstatige

Gesamt

Fernsehen, egal ob an
einem Fernsehgerat , tiber
das Internet oder uber einen
anderen Weg

99,1

96,3

96,5

974

95,1

98,1

95,7

96,8

Radio héren, egal ob an
einem Radiogerét, liber das
Internet oder Uber einen
anderen Weg

75,4

79,5

82,6

75,8

86,9

82,1

87,9

80,3

Tageszeitung/Zeitung lesen,
egal, ob die gedruckte
Zeitung oder im Internet

58,8

68,9

714

59,4

80,6

71,3

84,8

68,5

Zeitschriften bzw. Magazine
lesen

54,4

43,2

52,0

51,1

59,0

49,7

45,7

49,8

Online-Spiele spielen, egal
ob allein oder mit anderen
Internet-Nutzern

29,8

29,5

28,3

31,0

19,7

29,3

20,9

29,1

An einer Spielekonsole, egal
ob tragbar oder stationar
spielen oder am Computer
spielen, ohne ins Internet zu
gehen

41,7

353

38,6

42,3

19,7

38,5

33,0

38,2

Biicher lesen, nicht fiir die
Schule, Universitat oder
Arbeit

49,1

51,6

50,4

574

59,0

48,4

29,3

50,6

Einen Computer benutzen
bzw. am Computer sitzen

93,9

95,8

96,5

94,5

100,0

96,8

94,6

95,7

Internet bzw. Onlinedienste
nutzen, z.B. auch Emails,
chatten, Instant Messenger,
egal ob an einem PC, Uiber
Handy oder Uber einen
anderen Weg

93,9

93,7

95,1

94,5

98,4

93,6

93,5

94,5

Videokassetten oder DVDs
ansehen

474

474

48,3

49,4

42,6

49,7

38,0

478

CDs oder Kassetten
anhdren, egal ob Musik oder
anderes

56,1

71,1

67,1

63,2

67,7

69,2

68,5

66,3

MP3s horen, egal ob Musik
oder anderes

79,8

85,3

82,9

85,5

79,0

85,3

71,2

83,1

Sich mit Freunden bzw.
Leuten treffen

97,4

96,8

96,2

96,8

98,4

98,1

934

96,6

Etwas mit der Familie
unternehmen

61,4

60,0

67,5

72,6

59,0

58,3

58,7

64,2

Ein Handy nutzen

97,4

91,6

92,8

89,4

96,7

98,1

97,8

92,9

Anmerkung: Die Antwortvorgaben reichten von ,téglich* Gber ,,mehrmals in der Woche*, ,einmal in der Woche", ,,einmal in 14

Tagen“, ,einma im Monat* und , seltener” bis, nie". Angegeben sind die Werte fur ,,einmal in der Woche" und héufiger.
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2.2 Mediennutzungsdauer®

Tabelle 5: Durchschnittliche M ediennutzungsdauer nach Geschlecht (in Minuten pro Tag)

Ménnlich Weiblich Gesamt

N=650 Mittelwert N Mittelwert N Mittelwert N
Fernsehen Mo-Fr 133 328 130 312 131 639
Fernsehen Sa 132 328 131 312 131 639
Fernsehen So 131 328 134 312 133 639
Radio Mo-Fr 125 281 113 294 119 575
Radio Sa 70 281 79 294 75 575
Radio So 61 281 64 294 63 575
Online-Spiele Mo-Fr 89 166 50 98 75 264
Online-Spiele Sa 101 166 45 98 80 264
Online-Spiele So 88 166 40 98 71 264
Spielekonsole/ Computerspiele Mo-Fr 82 239 60 130 74 369
Spielekonsole/ Computerspiele Sa 82 239 60 130 74 369
Spielekonsole/ Computerspiele So 72 239 58 130 67 369
Internet/ Onlinedienste Mo-Fr 154 329 125 314 140 643
Internet/ Onlinedienste Sa 139 329 93 314 117 643
Internet/ Onlinedienste So 133 329 88 314 111 643
Tabelle 6: Durchschnittliche M ediennutzungsdauer nach Alter (in Minuten pro Tag)

12-14 Jahre 15-17 Jahre 18-20 Jahre 21-24 Jahre Gesamt
N= 650 Mittelwert | N Mittelwert | N Mittelwert | N Mittelwert | N Mittelwert | N
Fernsehen, Mo -Fr 125 130 140 147 120 156 136 207 131 639
Fernsehen, Sa 132 130 132 147 113 156 142 207 131 639
Fernsehen, So 117 130 127 147 113 156 159 207 132 639
Radio, Mo-Fr 87 110 109 130 112 145 148 189 118 575
Radio, Sa 64 110 73 130 66 145 88 189 74 575
Radio, So 54 110 63 130 59 145 69 189 62 575
Online-Spiele, Mo-Fr 61 73 85 64 92 58 63 70 74 264
Online-Spiele, Sa 76 73 79 64 80 58 84 70 80 264
Online-Spiele, So 62 73 67 64 72 58 79 70 70 264
ggﬁ'gﬁfe?zg:gfe Vo 8 102 82 8 2 B 58 113 74 369
Spielekonsole/ 81 102 2 8 6 73 74 113 74 369
Computerspiele Sa
Spielekonsole/ 67 102 61 82 60 73 75 113 67 369
Computerspiele So
Internet, Mo-Fr 113 127 147 147 146 160 145 209 139 643
Internet, Sa 107 127 130 147 109 160 118 209 116 643
Internet, So 89 127 128 147 105 160 115 209 110 643

Nach ihrer Mediennutzungsdauer wurden alle Teilnehmer gefragt, welche die jeweiligen Medien zumindest selten nutzen. Dabei spielte der Kanal
(z.B. Fernsehen tiber ein Fernsehgerit oder das Internet) ebensowenig eine Rolle wie der Umstand, ob die Nutzung mit anderen zusammen oder

allein stattfindet.
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Tabelle 7: Durchschnittliche M ediennutzungsdauer nach Schultyp (in Minuten pro Tag)

N= 650 Hauptschule Realschule Gymnasium Gesamt
Mittelwert | N Mittelwert | N Mittelwert | N Mittelwert | N

Fernsehen Mo-Fr 148 | 119 140| 184 121 337 131| 639
Fernsehen Sa 141 119 142 | 184 122 | 337 131| 639
Fernsehen So 130| 119 144 184 127 | 337 133| 639
Radio Mo-Fr 159 | 105 135| 165 96| 305 119| 575
Radio Sa 100 | 105 73| 165 68| 305 75| 575
Radio So 75| 105 68| 165 56| 305 63| 575
Online-Spiele Mo-Fr 102| 59 73| 80 63| 126 75| 264
Online-Spiele Sa 86| 59 84| 80 75| 126 80| 264
Online-Spiele So 83| 59 73| 80 63| 126 71| 264
Spielekonsole/ Computerspiele Mo-Fr 82| 84 83| 105 65| 180 74| 369
Spielekonsole/ Computerspiele Sa 72| 84 76| 105 75| 180 74| 369
Spielekonsole/ Computerspiele So 63| 84 67| 105 69| 180 67| 369
Internet/ Onlinedienste Mo-Fr 156 | 119 137 | 186 136 | 337 140 | 643
Internet/ Onlinedienste Sa 122 | 119 119| 186 114 | 337 117 | 643
Internet/ Onlinedienste So 118 | 119 112 | 186 108 | 337 111| 643
Tabelle 8: Durchschnittliche M ediennutzungsdauer nach Tatigkeit (in Minuten pro Tag)

Schiiler Studierende Auszubildende Berufstétige Gesamt
N=650 Mittelwert |N | Mittelwert N | Mittelwert |N | Mittelwert N | Mittelwert | N
Fernsehen Mo-Fr 127 304 94|61 144 155 145192 1311 639
Fernsehen Sa 127 304 12161 137 155 150 92 1311 639
Fernsehen So 119 | 304 137 61 150 | 155 157 92 133 639
Radio Mo-Fr 91| 268 87|59 155 139 154 | 84 119 575
Radio Sa 68 | 268 46| 59 95| 139 82|84 75| 575
Radio So 57| 268 38159 88| 139 55|84 63| 575
Online-Spiele Mo-Fr 71 138 58|17 76| 64 97| 27 75| 264
Online-Spiele Sa 74| 138 87|17 90| 64 88| 27 80| 264
Online-Spiele So 57| 138 63|17 91| 64 97| 27 711 264
Spielekonsole/
Computerspiele Mo-Fr 781 189 34130 72| 88 81|45 741 369
Spielekonsole/
Computerspiele Sa 75| 189 60 | 30 77| 88 77|45 74 | 369
Spielekonsole/
Computerspiele So 63| 189 59130 76| 88 77| 45 67| 369
Internet/ Onlinedienste Mo-Fr 132 | 306 1351 61 149 156 133 89 137 | 641
Internet/ Onlinedienste Sa 113 306 141161 109 | 156 104 89 1141 641
Internet/ Onlinedienste So 102 | 306 133 61 117 | 156 92189 108 | 641
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2.3 Adaquanz von Medien 6ffentlicher und interpersonaler

Kommunikation

Tabelle 9: Eignung ver schiedener Medien fiir unterschiedliche Zwecke (in % aller Befragen)

N=650 Fernsehen Radio Internet Zeitung Zeitschrift Nichts
davon
Wenn Du Dich informi 29,5 43 34,8 28,5 24 0,4
enn Du Dich informieren
méchtest, was in der Welt los ist. 30,6 12:4 314 19.2 53 11
42,6 27,1 8,7 49 10,3 6,4
Wenn Du Dich ausruhen mdchtest. 26,7 21,6 20,6 52 14,5 114
Wenn Du Informationen zu einem 25 1,0 90,0 31 16 18
konkreten Problem suchst, das Dich 21,1 6,1 33 24,0 36,8 8,6
beschaftigt. 08 18 A 1/
18,6 2,2 43,6 4,7 27,0 4,0
Wenn Du erfahren willst, was
gerade ,in" oder ,out" ist. 36,7 6.1 21,7 55 18,0 6.0
44 8 0 4 o) 0
Wenn Du mehr Uber 6.8 05 828 46 50 0.2
Themenbereiche erfahren willst, die 35,0 49 8,8 19,3 29,6 2,4
Dich interessieren 06 10 A A
27,9 6,3 59,2 0,5 2,0 4,2
Wenn Du Spal? haben willst. 48,3 10,6 24,7 14 7,1 78
8,0 3 4 9 6
31,7 15,6 31,1 49 11,2 55
Wenn Du fiir Dich allein sein willst. 30,9 17,1 24,0 6,3 13,1 8,6

Erléuterung: Der Fragetext lautete: , Jetzt geht es um die Medien Fernsehen, Radio, Internet, Zeitungen und Zeitschriften. Ich
nenne Dir nun einige Situationen. Bitte sage Du mir jeweils, welches Medium Du da an 1. Stelle nutzen wiirdest, welches an 2.
Stelle und welche Du Uberhaupt nicht nutzen wirdest.

Fir jede Funktion sind in den ersten beiden ersten Zeilen die Antelle der Befragten angegeben, die das betreffende Medium as
am besten bzw. zweitbesten geeignet ansehen; in der dritten, schwarzen Zeile steht der Anteil der Befragten, die das Medium fiir
die betreffende Situation fir ungeeignet halten.
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Tabelle 10: Eignung verschiedener Kandle fir unterschiedliche Zwecke (in % aller Befragen)

N=650 Treffen | Brief | SMS | E-Mail | Telefon | IM SNS p | Nichts
davon
15,8 0,4 19,8 1,0 49,2 12,7 0,8 0,2 0,1
Sich verabreden 9,7 0,7 29,0 10,1 26,0 19,3 45 0,1 0,5
Uber Hobbi 41,2 0,3 3,0 41 13,1 26,0 9,5 1,6 11
er Hobbies
austauschen 159 L7 8,6 74 314 22,1 9,5 09 24
Tratsch y 44,0 0,2 2,1 0,6 33,1 17,6 2,0 0,2 0,2
ratschen un
Quatschen 21,3 05 6,0 48 40,3 19,9 58 0,5 0,8
8,4 8 8 8,0 8,9 9 8
455 0,4 0,6 2,3 1,6 294 17,8 1,3 1,0
Neue Leute kennen lernen 15,9 2,6 6,9 55 9,3 24,5 21,2 4,1 10,1
4 9 0 § 9 4,0
N F dschaft 56,6 0,3 2,3 19 4,8 20,7 11,8 0,8 0,7
eue Freundschaften
schiieRen 15,5 2,8 6,2 6,1 20,5 25,2 15,6 1,3 6,8
4 4 6 3 4 6 0 00 0 Vi
59,6 0,6 37 18 53 19,9 6,5 0,2 24
Flirten 9,8 2,5 16,5 50 26,1 19,8 12,7 0,8 6,8
4 0 0,9 0 0,8 0 4.9
. . dschal 77,6 1,2 2,7 1,4 12,2 3,8 0,6 0,1 04
nge Freundschaften
oflegen 6,7 3,2 9,9 31 53,6 17,9 3,3 0,0 2,3
0 0 0,8 6 4.4 4 4
81,6 0,9 2,7 01 10,3 35 0,4 0,1 04
Einen Streit klaren 6,7 44 8,2 2,1 60,3 12,0 15 0, 4,6
0 9) 8,6 4 o 8 8
Bezich " 84,1 1,0 1,3 1,0 8,6 2,3 0,3 0,0 1,3
eziehungsprobleme
Wlaren 58 6,5 75 2,4 60,2 8,1 15 , 8,0
) 87,6 2,1 2,8 0,9 53 04 0,0 0,0 0,9
Eine Beziehung
beenden 2,0 13,1 7,4 2,1 50,7 5,2 1,0 0,0 18,5

478

214

Erléuterung: Der Fragetext lautete: ,Um sich mit Anderen zu versténdigen, hat man ja verschiedene Moglichkeiten: Man kann
sich personlich treffen, einen Brief, eine E-Mail oder eine SM'S schreiben, telefonieren, mit ICQ oder MSN chatten, sich in Online
Communities wie SchilerVZ aufhalten oder eine eigene Homepage oder einen eigenen Weblog gestalten. Ich nenne Dir jetzt
einige Situationen, und Du sagst mir bitte, welche dieser Méglichkeiten Du in dieser Situation an 1. Stelle nutzen wirdest, welche
an 2. Stelle und welche Du Uberhaupt nicht nutzen wiirdest.”

Fir jede Funktion sind in den ersten beiden ersten Zeilen die Anteile der Befragten angegeben, die den betreffenden Kanal als am
besten bzw. zweitbesten geeignet ansehen; in der dritten, schwarzen Zeile steht der Anteil der Befragten, die den Kanal fur die
betreffende Situation fir ungeeignet halten.
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2.4 Interessengebiete

Tabelle 11: Generelles Themeninter esse nach Geschlecht und Alter (in %)

N=650 Ménnlich | Weiblich | 12-14 Jahre | 15-17 Jahre | 18-20 Jahre | 21-24 Jahre | Gesamt
Politik und Wirtschaft 53,5 40,6 19,8 42,9 52,2 63,2 47,2
Sport 714 55,7 72,5 68,7 58,8 58,3 63,7
Musik 87,7 89,6 90,8 89,8 89,4 85,8 88,6
Andere Menschen 66,4 79,2 74,0 71,4 71,3 73,9 72,7
Mode 44,1 72,9 62,6 63,3 60,9 49,8 58,2
Wissenschaft und Technik 68,4 33,3 39,7 44,2 51,6 63,0 51,2
Geschichte 479 42,1 36,6 44,2 46,6 49,8 451
Medizin und Gesundheit 452 67,3 54,2 50,0 53,8 63,0 56,0
Umweltschutz 51,8 58,8 634 524 49,7 56,4 55,2
Tiere 40,7 65,4 66,4 57,8 46,9 455 52,8
Promis und Stars 27,0 54,7 61,1 42,9 28,6 34,9 40,6

Erlauterung: Der Fragetext lautete ,, Unabhéngig von den einzelnen Medien. Ganz generell. Manche Themen interessieren einen ja
mehr, andere weniger. Ich nenne Dir jetzt einige Themen. Bitte sage mir jeweils, inwieweit Du daran interessiert bist: sehr, etwas,
weniger oder gar nicht.“ Angegeben sind die Anteile fur ,,sehr interessiert* und ,, etwas interessiert”.

Tabelle 12: Generelles Themeninter esse nach Schultyp und Tatigkeit (in %)

N=650 HS RS GYM | Schiler | Studierende | Auszubildende | Berufstétige | Gesamt
Politik und Wirtschaft 474 44,2 48,6 37,0 67,2 52,9 50,5 47,2
Sport 71,1 64,2 60,7 67,7 63,9 59,6 56,0 63,7
Musik 88,6 91,1 87,3 91,6 83,6 87,2 90,1 88,6
Andere Menschen 79,8 71,1 71,3 75,8 80,3 71,8 62,0 72,7
Mode 64,9 58,9 55,5 62,3 50,8 55,1 56,5 58,2
Wissenschaft und Technik 53,5 471 52,9 42,9 65,6 58,6 57,1 51,2
Geschichte 50,0 39,5 46,7 44,5 57,4 44,2 33,7 45,1
Medizin und Gesundheit 53,5 54,2 57,8 54,8 70,5 54,1 59,3 56,0
Umweltschutz 56,5 53,7 55,7 61,3 58,1 50,0 42,9 55,2
Tiere 474 53,2 54,5 59,4 40,3 51,9 45,7 52,8
Promis und Stars 40,4 44,5 38,4 49,0 34,4 30,1 38,5 40,6

Erléuterung: Der Fragetext lautete ,, Unabhangig von den einzelnen Medien. Ganz generell. Manche Themen interessieren einen ja
mehr, andere weniger. Ich nenne Dir jetzt einige Themen. Bitte sage mir jeweils, inwieweit Du daran interessiert bist: sehr, etwas,
weniger oder gar nicht.“ Angegeben sind die Anteile fir ,, sehr interessiert” und , etwas interessiert”.

10




Heranwachsen mit dem Social Web Tabellenband

2.5 Gerateaustattung

Tabelle 13: Besitz von M edienger éten nach Geschlecht und Alter (in %)

12-14 15-17 18-20 21-24

N=650 Méannlich | Weiblich Jahre Jahre Jahre Jahre Gesamt
Fernsehgerét 69,8 60,9 53,4 69,0 68,7 68,7 65,5
Videorecorder oder DVD-Player 53,6 52,1 33,6 54,5 54,9 65,4 52,9
Computer bzw. PC /Laptop 80,9 72,5 69,5 774 76,8 81,5 76,8
feste Spielkonsole z.B. Wii, Playstation, 81,8 483 731 713 618 63,0 67.4
XBox

tragbare Spielkonsolen, wie z.B.

Nintendo DS, PSP oder Gameboy 732 690 843 736 508 647 3
Handy 94,8 96,2 90,8 95,9 96,7 97,6 95,4
Internetzugang, also Modem, ISDN-

oder DSL-Anschiuss 59,7 52,5 48,4 55,9 57,8 61,0 56,2
Digitalkamera 43,2 531 39,7 46,0 49,3 55,9 48,2

Erléuterung: Der Fragetext lautete: ,Und hast Du auch ein ... (Gerét wird eingespielt!) in Deinem Zimmer bzw. falls vorhanden
fur Dich und Deine Geschwister allein?*.

Tabelle 14: Besitz von M edienger &ten nach Schultyp und Téatigkeit (in %)

N=650 HS | RS | GYM | Schiler | Studierende | Auszubildende | Berufstatige | Gesamt
Fernsehgerat 66,3 | 62,9 | 66,8 63,2 64,7 67,4 67,1 65,5
Videorecorder oder DVD-Player | 56,1 | 49,4 | 53,8 46,6 54,0 53,8 71,0 52,9
Computer bzw. PC /Laptop 76,0 | 75,7 | 77,6 75,9 88,2 76,6 76,8 76,8
feste Spielkonsole z.B. Wi, 714 [ 706 | 640| 693 346 67,4 27| 674
Playstation, XBox

tragbare Spielkonsolen, wie z.B.

Nintendo DS, PSP oder 755 | 71,6 | 69,9 76,7 63,6 66,1 50,0 71,3
Gameboy

Handy 99,0 | 931 | 955 93,5 98,0 97,8 97,2 95,4
Internetzugang, also Modem,

ISDN- oder DSL-Anschluss 60,0 | 52,9 | 56,7 56,1 64,7 54,6 58,8 56,2
Digitalkamera 46,5 | 53,0 | 458 44,2 58,3 46,0 61,9 48,2

Erléuterung: Der Fragetext lautete: ,Und hast Du auch ein ... (Gerét wird eingespielt!) in Deinem Zimmer bzw. falls vorhanden
fur Dich und Deine Geschwister alein?:.
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Heranwachsen mit dem Social Web

Tabellenband

2.6 Handynutzung und -ausstattung

Tabelle 15: Nutzung von Handyfunktionen nach Geschlecht und Alter (in %)

B . .- 12-14 15-17 18-20 21-24
N=627 Mannlich | Weiblich Jahre Jahre Jahre Jahre Gesamt
Angerufen werden oder jemanden 912 93.9 835 92.9 96,8 947 925
anrufen
SMS schicken oder bekommen 85,2 92,9 83,5 89,3 91,7 90,4 89,0
Fotos oder Filme machen 46,5 47,6 56,6 54,6 471 36,5 47,0
Fotos oder Filme verschicken 21,4 17,1 33,9 19,3 18,5 11,0 19,3
Mit dem Handy im Internet surfen 8,5 2,6 3,3 6,4 3,8 7,2 5,6
Handyspiele spielen 24,2 145 355 16,3 16,7 139 19,4
MP3s verschicken 24,9 19,7 43,0 33,3 14,0 91 22,3
Filme oder Videos auf dem Handy
ansehen, egal ob ganz oder nur 30,2 19,1 37,2 379 19,7 12,4 24,7
Ausschnitte
Musik horen tber das Handy, z.B. MP3s 50,9 50,8 69,4 60,7 16,8 36,8 50,9
oder uber die Radiofunktion

Erlauterung: Die Frage wurde nur denjenigen Personen gestellt, die ,zumindest seltener ein Handy nutzen (vgl. Tabelle 3). Die
Antwortvorgaben reichten von , taglich* Uber ,mehrmals in der Woche®, ,einmal in der Woche", ,,einmal in 14 Tagen“, ,,einmal
im Monat“ und , seltener” bis ,nie*. Angegeben sind die Werte fir ,,einmal in der Woche" und haufiger.

Tabelle 16: Nutzung von Handyfunktionen nach Schultyp und Beschéftigung (in %)

N=627 HS | RS | GYM | Schiiler | Studierende | Auszubildende | Berufstatige | Gesamt
Angerufen werden oder 868|933 | 940| 884 95,0 98,1 978 | 925
jemanden anrufen

SMS schicken oder bekommen | 86,0 | 94,4 | 87,2 88,0 90,2 89,7 94,4 89,0
Fotos oder Filme machen 50,0 | 49,7 | 448 52,6 311 46,2 44,4 47,0
Fotos oder Filme verschicken 243 | 223 | 159 25,6 8,2 16,7 13,3 19,3
Mit dem Handy im Internet 61| 73| 42 31 49 77 100 56
surfen

Handyspiele spielen 1751240 | 174 24,7 13,1 10,9 18,9 194
MP3s verschicken 333|246 | 17,6 30,7 10,0 23,1 6,6 22,3
Filme oder Videos auf dem

Handy ansehen, egal ob ganz 322|246 | 221 314 49 244 18,9 24,7
oder nur Ausschnitte

Musik héren (iber das Handy,

z.B. MP3s oder (ber die 51,8 | 539 | 49,1 60,4 27,9 55,5 40,7 50,9
Radiofunktion

Erléuterung: Die Frage wurde nur denjenigen Personen gestellt, die ,zumindest seltener ein Handy nutzen (vgl. Tabelle 3). Die
Antwortvorgaben reichten von , taglich* Uber ,mehrmals in der Woche®, ,einmal in der Woche*, ,,einmal in 14 Tagen®, ,einmal
im Monat* und , seltener” bis, nie". Angegeben sind die Werte fur ,,einmal in der Woche* und haufiger.
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Tabellenband

Tabelle 17: Funktionale Ausstattung des eigenen Handys nach Geschlecht und Alter (in %)

N=627 Mannlich | Weiblich | 721° o7 1529 22 | Gesamt
MP 3 Player 76,5 72,2 69,5 77,6 74,5 75,4 74,4
Kamera 86,1 89,6 77,9 91,2 89,4 90,0 87,8
Kann mit dem Handy Radio horen 63,0 66,7 58,0 69,4 64,0 65,9 64,8
Kann mit dem Handy fernsehen 19,6 8,8 8,4 17,0 18,1 13,3 14,3
g:;‘gnm't dem Handy ins Internet 795 82,3 75,6 83,0 76,3 83| 809

Erléuterung: Die Frage wurde nur denjenigen Personen gestellt, die ,, zumindest seltener” ein Handy nutzen (vgl. Tabelle 3).

Tabelle 18: Funktionale Ausstattung des eigenen Handys nach Schultyp und Tétigkeit (in %)

N=627 HS | RS | GYM | Schiler | Studierende | Auszubildende | Berufstitige | Gesamt
MP 3 Player 772 | 774 | 71,9 72,6 67,2 79,0 81,3 74,4
Kamera 92,1 | 880 | 861 84,5 83,6 93,6 94,6 87,8
Kann mit dem Handy Radio 66,7 | 61,3 | 661| 640 62,3 67,3 07| 648
horen

Kann mit dem Handy fernsehen | 21,7 | 10,0 | 14,5 12,3 49 21,2 14,1 14,3
Kann mit dem Handy ins 825|816 | 801| 781 82,0 84,1 859 | 809
Internet gehen

Erléuterung: Die Frage wurde nur denjenigen Personen gestellt, die ,, zumindest seltener* ein Handy nutzen (vgl. Tabelle 3).
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3 Allgemeine Internetnutzung

3.1 Ort der Internetnutzung

Tabelle 19: Ort der Internetnutzung nach Geschlecht und Alter (in %)

N=650 Méannlich | Weiblich ﬁhlri }:hlrz Jlghzrg iihzri Gesamt
Zu Hause 95,5 934 90,8 98,6 94,4 93,8 94,5
In Schule, Universitét oder bei Arbeit 49,4 459 41,2 419 419 60,2 47,7
Bei Freunden 32,2 28,9 435 34,0 244 25,1 30,6
In Internet-Cafés 2,1 19 0,8 4,7 0,6 19 2,0
Unterwegs 12,7 4,4 4,6 9,5 75 11,3 8,6

Erlauterung: Die Antwortvorgaben reichten von ,téglich* Gber ,mehrmals in der Woche", ,,einmal in der Woche", ,,einmal in 14

Tagen“, ,einmal im Monat“ und , seltener” bis, nie". Angegeben sind die Werte fur ,,einmal in der Woche" und haufiger.

Tabelle 20: Ort der Internetnutzung nach Schultyp und Tatigkeit (in %)

N=650 HS | RS | GYM | Schiiler | Studierende | Auszubildende | Berufstatige | Gesamt
Zu Hause 92,1 1937 | 94 94,2 100,0 93,6 93,5 94,5
In Schule, Universitatoderbei | )7 | 474 | 491 | 426 87.1 52,6 mg| a7
Arbeit

Bei Freunden 31,6 | 353 | 27,8 35,8 274 24,8 23,9 30,6
In Internet-Cafés 18| 31 1.4 2,6 0,0 1,3 0,0 2,0
In Bibliotheken oder anderen 88| 84| 11,0 8,7 452 38 33| 100
offentlichen Einrichtungen

Unterwegs 791 79 9,2 58 3,3 10,9 13,2 8,6

Erléuterung: Die Antwortvorgaben reichten von

Tagen“, ,einma im Monat* und , seltener” bis,, nie". Angegeben sind die Werte fur ,,einmal in der Woche" und héufiger.

»taglich* Uber ,mehrmals in der Woche", ,,einmal in der Woche", ,,einmal in 14
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Tabellenband

3.2 Lieblingsseiten
Tabelle 21: Lieblingsseiten/-angebote im Internet nach Geschlecht und Alter

Mannlich Weiblich 12-14 Jahre | 15-17 Jahre | 18-20 Jahre 21-24 Jahre Gesamt
n=332 n=319 n=131 n=148 n=161 n=211 n=650
YouTube (33) | Google (30) SchulerVz (45) | SchilerVZ (52) | Google (38) Google (36) Google (31)
Google (33) SchiilerVz (27) YouTube (42) | YouTube (40) |YouTube (25) | StudiVZ (34) YouTube (29)
SchilerVZ (23) | YouTube (25) Google (26) Google (23) Web.de (15) | GMX (19) SchilervVZ (25)
eBay (11) Studivz (21) ICQ (11) Wikipedia (11) | eBay (15) Web.de (18) Studivz (15)
Wikipedia (10) | Web.de (17) MyVideo (10) Wikipedia (15) | YouTube (16) Web.de (11)
GMX (11) SchiilerVZ (14) | eBay (14) Wikipedia (11)
Wikipedia (11) StudivVzZ (13) | Wer-kennt-wen (10)
Wer-kennt-wen (10)

Erléuterung: Die Lieblingsangebote wurden mit einer offenen Frage erhoben, auf die bis zu drei Antworten mdglich waren. In
Klammern sind jeweils die Anteile in Prozent bezogen auf alle Falle genannt. Lesebeispiel: 33 Prozent der ménnlichen Befragten
nannten YouTube alseineihrer drei Lieblingsseiten.

Tabelle 22: Art der Lieblingsangebote nach Geschlecht und Alter (in % aller Befragten)

N=650 Ménnlich | Weiblich | 12-14 Jahre | 15-17 Jahre | 18-20 Jahre | 21-24 Jahre | Gesamt
Netzwerkplattformen 47 67 55 70 53 52 57
Sonstiges 43 40 50 43 38 38 41
Provider 24 44 18 25 37 48 34
Suchmaschinen 32 30 26 22 37 36 31
Video-Communities 37 26 46 42 27 18 31
Journalistische Medien 19 13 7 21 25 16
Spiele und -plattformen 20 8 33 11 9 14
Ein-/Verkaufen 15 13 19 22 14
Wiki 10 11 11 14 9 11
Sport 11 3 7 6 10

Instant Messaging 2 9 11 8 2

Erléuterung: Grundlage der Auswertung ist eine nachtrégliche Kategorisierung der offen abgefragten Lieblingsangebote.
Tabelle 23: Art der Lieblingsangebote nach Schultyp und Beschéftigung (in % aller Befragten)

N=650 HS | RS | GYM | Schiler | Studierende | Auszubildende Berufstatige | Gesamt
Netzwerkplattformen 49| 55 59 53 65 56 57 57
Sonstiges 55 | 46 36 43 38 47 35 41
Provider 25| 28 37 32 38 29 36 34
Suchmaschinen 271 31 33 34 28 29 27 31
Video-Communities 37| 33 29 31 31 30 32 31
Journalistische Medien 10| 13 19 16 11 15 19 16
Spiele und -plattformen 20 15 11 14 15 17 10 14
Ein-/Verkaufen 13| 10 14 15 4 11 19 14
Wiki 5 7 15 11 16 10 7 11
Sport 5 9 8 7 6 9 10

Instant Messaging 10 4 6 13 3 6

Erlauterung: Grundlage der Auswertung ist eine nachtragliche Kategorisierung der offen abgefragten Lieblingsangebote.
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3.3 Internetaktivitaten

Tabelle 24: Internetaktivitaten nach Geschlecht und Alter (in %)

12-14

15-17

18-20

21-24

N=650 Méannlich | Weiblich Jahre | Jahre | Jahre | Jahre Gesamt
Suchmaschinen nutzen 92,4 88,9 83,3 90,8 91,0 95,0 90,7
E-Mails empfangen und senden 79,5 86,3 67,7 82,2 84,3 91,5 82,8
Instant-Messenger wie z.B. ICQ / MSN nutzen 78,1 72,6 731 84,8 815 65,7 75,4
Online Communities nutzen, wie Schilervz,

Studivz, facehook, Xing usw. 71,6 76,3 68,0 83,0 72,1 72,7 73,9
Nachrichten bzw. aktuelle Informat. abrufen 76,1 66,7 50,4 72,0 75,8 81,0 71,5
Nach Informationen zu einem bestimmten Thema

fir sich selbst (nicht fiir Schule, Aushildung, 72,6 64,6 54,8 66,9 74,6 74,1 68,7
Studium oder Beruf) suchen

Musik/Sounddateien anhdren 71,2 62,0 68,9 80,8 74,4 49,6 66,7
Einfach so drauf los surfen 67,8 64,3 60,3 67,2 71,0 65,1 66,1
ZEJZTJPJ%&T?QQ? ;ﬂrcﬁg;‘“'e Ausbildung, 62,0 69.0| 51| 790| 670| 614 655
In Wikis lesen, wie z.B. in Wikipedia 60,7 52,0 52,1 62,4 57,5 54,1 56,4
Filme/Videos anschauen 62,5 32,8 53,6 54,7 47,0 40,6 48,0
“"Chatten", also Chatrooms besuchen 46,7 452 70,0 61,3 38,6 26,0 46,0
Beitrage in Newsgroups/Foren lesen 51,9 29,6 355 451 40,4 419 41,0
rufgrcr;;ar\tggggnlébzg r\l/;‘zéﬁnstaltungen am Ort bzw. 441 36,3 15.1 36,5 50,7 50,5 40,3
gér;f?\clzriz:;:;y stdbern und nichts einkaufen 333 18.4 213 258 30,9 254 26,0
Online-Spiele mit and.Internet-Nutzern spielen 35,9 12,8 31,9 25,2 239 20,2 24,6
Online-Spiele allein spielen 274 18,4 32,3 22,2 21,8 18,7 23,0
Beitrage in Newsgroups/Foren schreiben 28,9 14,6 215 29,9 15,3 215 219
Uber Internet Radio horen 26,1 11,8 12,3 18,2 19,6 235 19,1
;:;;;Ekgrrg;;ziggéﬁ.B. bei aktuellen Sport- oder 288 82 143 225 189 187 187
Downloaden von Musik-Dateien oder Spielen 25,1 11,6 20,8 27,8 15,7 12,7 18,5
Weblogs lesen 18,9 9,4 9,2 18,0 17,9 12,1 14,3
Uber Internet telefonieren 15,2 11,0 11,3 15,5 11,9 13,6 13,1
Uber Internet fernsehen 12,7 53 13,0 11,8 53 7,7 91
Musik/Sounddateien einstellen 9,2 49 5,6 13,0 9,2 2,3 71
Lnn;/;rrt\zzgznsz\i/ﬁlten wie z.B. Second Life 107 29 105 110 54 30 69
In Weblogs etwas verfassen oder einstellen 58 45 3,2 7,7 6,2 38 52
Etwas selbst bei ebay verkaufen oder kaufen 53 2,4 0,5 11 6,0 6,3 3,9
Filme/Videos einstellen 4,8 11 2,2 3,7 3,7 2,5 3,0
Tone bzw. Logos flir's Handy downloaden 2,5 2,3 53 2,7 14 12 2,4
In Wikis schreiben, wie z.B. in Wikipedia 2,1 2,8 29 2,4 2,7 2,0 2,4

Erléuterung: Die Antwortvorgaben reichten von ,téglich* Gber ,,mehrmals in der Woche"
Tagen“, ,einmal im Monat“ und , seltener” bis,, nie*. Angegeben sind die Werte fur ,,einmal in der Woche" und haufiger.

, »éinmal in der Woche", ,,einmal in 14
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Tabelle 25: Internetaktivitaten nach Schultyp und Tatigkeit (in %)

N=650 HS | RS | GYM | Schi. | Stud. | Auszub. | Berufst. | Gesamt
Suchmaschinen nutzen 88,6 | 921|905 | 878 | 984 | 936 89,1 90,7
E-Mails empfangen und senden 77,2 | 84,7 | 835 | 788 | 100,0 | 82,1 89,1 82,8
Instant-Messenger wie z.B. ICQ / MSN nutzen 84,2 | 753 | 728 | 826 | 820 | 637 69,6 754

Online Communities nutzen, wie Schiilervz, Studivz,

. 76,3 | 758 | 723 | 758 | 96,7 | 74,4 56,5 73,9
facebook, Xing usw.

Nachrichten bzw. aktuelle Informat. abrufen 69,6 | 71,7 | 72,0 | 64,2 871 | 731 79,1 71,5
Nach Informationen zu einem bestimmten Thema fiir

sich selbst (nicht fiir Schule, Ausbildung, Studium 69,6 | 688 | 685 | 729 | 869 | 59,0 44,0 68,7
oder Beruf) suchen

Musik/Sounddateien anhdren 66,7 | 67,9 | 66,2 | 76,8 60,7 | 56,7 52,2 66,7
Einfach so drauf los surfen 71,1 | 65,8 | 64,7 | 66,1 64,5 | 60,5 76,1 66,1

Nach Informationen flir Schule, Ausbildung, Studium

64,3 | 65,6 | 67,6 | 66,8 | 78,7 | 69,9 714 65,5
oder Beruf suchen

In Wikis lesen, wie z.B. in Wikipedia 64,0 | 60,0 | 52,0 | 62,1 | 742 | 538 32,6 56,4
Filme/Videos anschauen 46,5 | 52,6 | 46,0 | 523 | 525 | 44,6 319 48,0
"Chatten", also Chatrooms besuchen 439|489 | 448 | 594 | 246 | 414 26,1 46,0
Beitrége in Newsgroups/Foren lesen 40,4 | 458 | 386 | 415 |508 | 357 37,4 41,0

Informationen Uber Veranstaltungen am Ort bzw. aus

der Gegend abrufen 383 (347|439 | 306 |541 |452 53,3 40,3

Einfach bei ebay stdbern und nichts einkaufen oder 342 | 21 | 254 | 242 | 161 | 263 385 26,0

verkaufen

Online-Spiele mit and.Internet-Nutzern spielen 21,7 1251|254 | 273 |164 |218 174 24,6
Online-Spiele allein spielen 254 1205|234 | 258 |148 | 191 19,8 23,0
Beitrége in Newsgroups/Foren schreiben 2811211202 | 235 |[197 |218 20,7 21,9
Uber Internet Radio héren 17,41 195 | 19,7 | 165 | 16,4 | 23,6 19,8 19,1

Live-Ticker nutzen, z.B. bei aktuellen Sport- oder

S 183|216 | 174 | 17,1 230 | 19,7 154 18,7
anderen Ereignissen

Downloaden von Musik-Dateien oder Spielen 202 | 216 | 162 | 242 | 148 | 146 11,0 18,5
Wehblogs lesen 19,3 1132|133 | 148 | 161 | 135 12,0 14,3
Uber Internet telefonieren 96 | 174|118 | 135 | 230 | 108 12,0 13,1
Uber Internet fernsehen 6,1 | 12681 |93 9,8 12,1 33 91
Musik/Sounddateien einstellen 70 |74 |67 |87 6,6 45 4,3 71
Isr;i\grtuellen Welten wie z.B. Second Life unterwegs 70 163 |72 |103 |48 57 22 69
In Weblogs etwas verfassen oder einstellen 61 |53 |49 |58 49 38 6,6 52
Etwas selbst bei ebay verkaufen oder kaufen 44 142 |35 1,6 49 45 12,0 39
Filme/Videos einstellen 18 37 [32 |32 33 2,5 33 3,0
Tone bzw. Logos fiir's Handy downloaden 26 |31 |20 3,5 0 2,6 0 2,4
In Wikis schreiben, wie z.B. in Wikipedia 18 |16 |32 2,6 1,6 45 0 2,4

Erléuterung: Die Antwortvorgaben reichten von ,téglich* tber ,,mehrmals in der Woche", ,,einmal in der Woche", ,,einmal in 14
Tagen®, ,einma im Monat* und , seltener” bis, nie". Angegeben sind die Werte fur ,,einmal in der Woche" und héufiger.

17




Heranwachsen mit dem Social Web

Tabellenband

3.4 Erfahrungen mit dem Internet

Tabelle 26: Zustimmung zu Aussagen zum | nternet nach Geschlecht und Alter (in %)

Mannlich | Weiblich | 12-14 | 15-17 |18-20 |21-24 Gesamt
N=650 Jahre |Jahre |Jahre |Jahre
Im Internet muss man aufpassen, dass man nicht
at')ge'zockt. wird, z.B.' auf Homepagg_s (j|e kosten- 89,2 89,9 878 91,9 925 86,3 89,5
pflichtige Dienste anbieten oder persénliche Daten
sammeln, die dann fir Werbung missbraucht werden.
Vielen Inform. im Internet kann man nicht vertrauen. 67,2 72,6 71,0 68,0 74,5 66,8 69,8
Das |. bietet mir Mdglichkeiten, selbst kreativ zu sein. 69,6 60,9 67,2 70,1 63,1 62,1 65,3
an den_we]en Sex-Angeboten im Internet fiihle ich 62.7 52,8 64.9 54,7 615 53.1 57,8
mich bel&stigt.
M_lt H!Ife des Intemets kann |p_h mich selbst an 62.3 465 527 66,0 478 53.1 54,6
wichtigen Diskussionen beteiligen.
Ich_kann mit dem Internet besser umgehen als die 515 403 45,3 53,1 46,6 408 46,0
meisten meiner Bekannten und Freunde.
Im Internet sage ich manchmgl Dinge, dle'!ch bei 38,6 396 49,6 45,6 36,9 204 39,1
einem personlichen Treffen nicht sagen wiirde.
Vieles, was man im Internet sieht, ist mir zu aggressiv. 22,0 39,9 42,7 28,4 30,4 25,1 30,8
Es. fallt mir manchmal schwer zu erkennen, ob es sich 226 265 26,7 243 29.2 204 245
bei Informationen im Internet um Werbung handelt.
Ellnlgellnhallte., die im Netz tber mich zu finden sind, 133 113 19,8 135 124 6.6 123
sind mir peinlich.

Erléuterung: Die Antwortvorgaben reichten von , stimme voll und ganz zu* tUber “stimme weitgehend zu“ und ,, stimme weniger
Zu“ bis,, stimme gar nicht zu“. Angegeben sind die Anteile, die, voll und ganz* oder ,, weitgehend” zustimmen.

Tabelle 27: Zustimmung zu Aussagen zum | nternet nach Schultyp und Beschéftigung (in %)

N=650 HS | RS | GYM] Schil. | Stud. | Auszub. | Berufst. | Gesamt
Im Internet muss man aufpassen, dass man nicht "abgezockt"

W|rq, z.B. auf Homglpa.ges die kostenpﬂlchtlgg Dlenste" 87.7|90,6| 89.3| 897/ 836 93,0 82,6 89,5
anbieten oder persénliche Daten sammeln, die dann fiir

Werbung missbraucht werden.

Vielen Informationen im Internet kann man nicht vertrauen. 61,4|74,7| 69,91 716| 71,0 68,2 64,8 69,8
Das Internet bietet mir Mdglichkeiten, selbst kreativ zu sein. 67,5(63,7| 655| 688| 62,3 58,0 67,4 65,3
Von den vielen Sex-Angeboten im |. filhle ich mich belastigt. | 52,2 | 55,8 | 60,9 58,4 | 45,2 60,3 60,4 57,8
Mit Hilfe des Internets kann ich mich selbst an wichtigen

Diskussionen beteiligen. 57,0(52,6 | 549| 56,1| 42,6 55,8 52,2 54,6
Ich'kann mit dem Internet besser umgehen als die meisten 491|468 a46| 484| 426 408 484 46,0
meiner Bekannten und Freunde.

Im In}emet sage ich mgnchmal que, die ich bei einem 351308 | 400| 444 213 39,7 31,9 39,1
personlichen Treffen nicht sagen wiirde.

Vieles, was man im Internet sieht, ist mir zu aggressiv. 2721288 329] 36,1| 24,6 25,6 25,0 30,8
Es fallt mir manchmal schwer zu erkennen, ob es sich bei 211|251 254] 251 177 2483 272 245
Informationen im Internet um Werbung handelt.

Eé?:]?iirrhalte, die im Netz Gber mich zu finden sind, sind mir 88(132| 130| 152 65 96 12,0 123

Erléuterung: Die Antwortvorgaben reichten von , stimme voll und ganz zu* Uber “stimme weitgehend zu“ und ,, stimme weniger
Zu“ bis,, stimme gar nicht zu“. Angegeben sind die Anteile, die, voll und ganz* oder , weitgehend* zustimmen.
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Tabelle 28: Negative Erfahrungen mit dem Internet nach Geschlecht und Alter (in %)

_ . . 12-14 15-17 18-20 21-24
N=650 Mannlich | Weiblich Jahre Jahre | Jahre Jahre Gesamt

Befragte/r ist schon mal von jemandem im Internet

belastigt worden 21 30 25 25 37 2 28
Jemand hat schon mal Fotos oder Informationen
Uber Befragte/n ins Internet gestellt hat, mit denen 14 11 7 11 17 14 13

er/sie nicht einverstanden war

Befragte/r hat selbst schon einmal Dinge ins
Internet gestellt, iber die sich dann jemand 12 5 6 5 17 6 9
beschwert hat

Tabelle 29: Negative Erfahrungen mit dem Internet nach Schultyp und Téatigkeit (in %)

N= 650 HS | RS | GYM | Schil. | Stud. | Auszub. | Berufst. | Gesamt
Befragte/r ist schon mal von jemandem im Internet belastigt 32| 29 97 28 19 36 31 28
worden

Jemand hat schon mal Fotos oder Informationen tber

Befragte/n ins Internet gestellt hat, mit denen er/sie nicht 15| 13 12 11 13 12 15 13
einverstanden war

Befragte/r hat selbst schon einmal Dinge ins Internet

gestellt, tiber die sich dann jemand beschwert hat 9 9 o 9 ! 10 5 °
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Tabelle 30: Zustimmung zu Aussagen uber Internetnutzung nach Geschlecht und Alter (in %)

_ N oo |12-14 | 15-17 | 18-20 | 21-24
N=650 Méannlich| Weiblich Jahre |3Jahre |Jahre | Jahre Gesamt
Ich achte.darguf, dass kelrje Inhalte von mir im Internet 614 739 63.4 776 677 62.7 675
stehen, die mir schaden kdnnten.
Es |st_ mir W|c_ht|g, mich im Internet so zu zeigen, wie 596 701 505 762 66,5 58.8 64.8
ich wirklich bin.
Bestimmte Informationen upgr n_uch sind nur fur meine 482 64.2 58,8 571 516 56.9 56,0
Freunde bzw. Kontakte zuganglich.
Es" |sF mir wichtig, _dass Andere im Internet einen 408 233 405 473 36,6 289 372
mdglichst guten Eindruck von mir bekommen.
Es ist mir wichtig, dass mein Profil (_etwas Besonderes 279 283 2.1 38,8 248 209 2.1
ist und sich von anderen unterscheidet.
Mir ist W|cht|g zu zeigen, dass ich einen groRen 154 10 2.9 15,0 106 8.1 132
Freundeskreis habe.
Ich hétte gern eine Seite, auf der Angaben iber meine
Person aus verschiedenen Stellen im Internet 12,7 10,4 9,9 17,7 14,9 5,2 115
gebindelt sind.
Ich habe auch Prof_lle1 in d_enen ich mich ganz anders 30 35 6.1 75 13 00 32
darstelle, als ich wirklich bin.

Erléuterung: Die Antwortvorgaben reichten von , stimme voll und ganz zu* Uber “stimme weitgehend zu“ und ,,stimme weniger

zu* bis,, stimme gar nicht zu“. Angegeben sind die Anteile, die, voll und ganz* oder ,, weitgehend* zustimmen.

Tabelle 31: Zustimmung zu Aussagen Uber Internetnutzung nach Schultyp und Tatigkeit (in %)

N=650 HS |RS | GYM| Schil. | Stud. | Auszub. | Berufst. | Gesamt
Igh ac_hte darauf, qass keine Inhalte von mir im Internet stehen, 667|701 | es59| 682| 852 707 505 675
die mir schaden konnten.

Eg |§t mlr.W|cht|g, mich im Internet so zu zeigen, wie ich 667 663| 633| 658 710 713 50,0 64,3
wirklich bin.

Bestimmte Informgpongn Uber mich sind nur fir meine Freunde 649|568 526| 577 705 58,0 424 56,0
bzw. Kontakte zugénglich.

Esist mir wichtig, das§ Andere im Internet einen méglichst 021|411 32| 307| 361 442 174 372
guten Eindruck von mir bekommen.

E§ ist mir wichtig, dass mein Profil etwas Besonderes ist und a16|284| 267| 316| 210 21 165 2.1
sich von anderen unterscheidet.

Mir ist wichtig zu zeigen, dass ich einen grofRen Freundeskreis 158153 113| 158] 32 173 8.7 132
habe.

Ich hatte gern eine Seite, agf der Angabenuuber meine Person 06|121] 16| 155/ 82 70 76 15
aus verschiedenen Stellen im Internet gebiindelt sind.

Ich _habe_au_ch P_roflle, in denen ich mich ganz anders darstelle, 09| 42| 38 58| 00 25 00 32
als ich wirklich bin.

Erléuterung: Die Antwortvorgaben reichten von ,stimme voll und ganz zu* Uber “stimme weitgehend zu“ und ,,stimme weniger

zu* bis,,stimme gar nicht zu“. Angegeben sind die Anteile, die,, voll und ganz* oder , weitgehend* zustimmen.
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4 Social Web-Nutzung

Tabelle 32: Nutzung ausgewdahlter Social-Web-Angebote nach Geschlecht und Alter (in %)

N=650 Méannlich Weiblich 12-14 Jahre | 15-17 Jahre | 18-20 Jahre | 21-24 Jahre | Gesamt

Google 94,3 86,8 85,5 90,5 91,9 92,9 90,6
YouTube 81,3 58,5 75,6 83,1 72,0 55,7 70,2
Wikipedia 60,5 48,9 534 60,5 575 49,8 54,9
ICQ 50,9 472 48,1 59,5 56,9 37,0 49,1
schillervz 417 36,5 57,6 66,0 36,6 10,9 39,2
studivz 28,3 324 2,3 9,5 375 56,9 30,3
MyVideo 38,6 14,8 45,0 34,5 24,2 13,3 26,9
MSN 22,3 274 24,4 32,7 28,1 16,6 24,8
MySpace 16,9 11,7 6,9 23,0 15,5 12,3 14,3
Wer kennt wen 9,6 14,8 7,6 11,5 13,0 15,6 12,2
Clipfish 145 6,9 21,4 12,9 5,6 6,2 10,8
meinVZ 9,6 11,7 0,8 54 14,4 17,5 10,6
ltunes 10,5 9,1 11,5 11,6 8,1 9,0 9,8
Skype 11,4 7,9 6,1 12,2 10,0 10,0 9,7
Schiler.cc 438 6,9 15,3 74 19 19 58
Knuddels 4.8 6,6 10,7 12,2 25 05 57
Lokalisten 48 6,3 2,3 54 9,4 43 55
Facebook 2,4 3,2 15 2,7 38 33 2,8
LastFM 45 0,9 31 2,0 38 19 2,8
Netlog 1,2 38 2,3 54 25 0,9 25
Musicload 2,4 19 2,3 41 2,5 0,5 2,2
Xing 1,2 0,9 0,0 0,0 0,6 2,8 11
Flickr 1.8 0,3 0,8 14 12 14 11
MyBlog 0,6 0,9 0,8 14 0,0 0,9 0,8
Second Life 1,2 0,0 15 0,7 0,0 0,5 0,6
Hausarbeiten.de 0,6 0,3 0,8 0,7 0,6 05 0,5
Hausaufgaben.de 0,6 0,0 0,0 0,7 0,6 0,0 0,3
Sevenload 0,0 0,3 0,0 0,7 0,0 0,0 0,2
Mr Wong 0,3 0,0 0,0 0,0 0,6 0,0 0,2
Del.icio.us 0,3 0,0 0,0 0,0 0,6 0,0 0,2

Erléuterung: Die Antwortvorgaben reichten von ,téglich* Gber ,mehrmals in der Woche*, ,,einmal in der Woche*, ,,einmal in 14
Tagen“, ,einmal im Monat“ und , seltener” bis, nie*. Angegeben sind die Werte fur ,,einmal in der Woche* und haufiger.
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Tabelle 33: Nutzung ausgewahlter Social-Web-Angebote nach Schultyp und Tétigkeit (in %)

N=650 HS RS GYM | Schiler | Studierende | Auszubildende | Berufstétige | Gesamt

Google 87,7 | 884 93,0 88,4 934 92,9 93,5 90,6
YouTube 73,7 | 695 69,3 80,6 62,3 62,8 50,0 70,2
Wikipedia 60,0 | 521 54,6 60,6 75,8 50,3 33,0 54,9
ICQ 50,9 | 50,0 48,1 54,8 49,2 449 424 49,1
schiilervz 465 | 379 37,6 59,7 11,5 31,4 8,8 39,2
studivz 272 | 30,0 31,3 13,2 87,1 40,1 34,1 30,3
MyVideo 237 | 289 27,2 37,9 6,5 21,2 15,4 26,9
MSN 252 | 232 25,4 29,7 14,8 19,1 239 24,8
MySpace 123 | 15,7 14,5 17,1 13,1 9,6 13,0 14,3
Wer kennt wen 114 | 12,6 12,2 10,3 18,0 11,5 19,8 12,2
Clipfish 11,4 | 12,6 9,5 15,8 49 45 9,9 10,8
meinvVZ 7,0 8,9 12,7 4,8 12,9 15,4 20,9 10,6
ltunes 122 | 13,7 72 11,9 8,2 7,0 8,7 9,8
Skype 96| 120 84 10,3 23,0 57 8,7 9,7
Schiler.cc 53 6,8 52 9,7 1,6 3,2 11 58
Knuddels 4.4 6,3 58 74 0,0 8,3 11 57
Lokalisten 53 53 55 55 1,6 38 12,0 55
Facebook 35 31 2,6 2,6 8,2 2,5 1,1 2,8
LastFM 2,6 31 2,3 3,2 33 19 11 2,8
Netlog 2,6 1,6 2,6 35 0,0 1,9 2,2 2,5
Musicload 0,9 11 3,2 39 1,6 13 0,0 2,2
Xing 0,9 1,6 0,9 0 1,6 2,5 2,2 11
Flickr 18 1,1 0,9 1,0 33 0,0 2,2 11
MyBlog 0,0 11 0,6 1,0 3,2 0,0 0,0 0,8
Second Life 0,9 0,0 0,9 1,0 0,0 0,6 0,0 0,6
Hausarbeiten.de 0,0 0,0 12 1,0 0,0 0,6 0,0 05
Hausaufgaben.de 0,0 0,0 0,6 0,6 0,0 0,0 0,0 0,3
Sevenload 0,9 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0 0,0 0,2
Mr Wong 0,0 0,5 0,0 0,0 1,6 0,0 0,0 0,2
Del.icio.us 0,0 0,5 0,0 0,0 1,6 0,0 0,0 0,2

Erléuterung: Die Antwortvorgaben reichten von ,téglich* tGber ,mehrmals in der Woche*, ,,einmal in der Woche*, ,,einmal in 14
Tagen®, ,einma im Monat* und , seltener” bis, nie*. Angegeben sind die Werte fur ,,einmal in der Woche" und héaufiger.
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Tabelle 34: Nutzung von Netzwer kplattfor men nach Geschlecht und Alter (in %)

N=650 Ménnlich | Weiblich ﬁhlri ﬁghlrz ﬁghzr?e i:\hzri Gesamt| Gesamt

SNS-Wenig- oder Nichtnutzer* | 29,0 25,2 31,8 18,2 29,6 28,8 27,2

RegelmaRige SNS-Nutzer 71,0 74,8 68,2 81,8 70,4 71,2 72,8 100,0

Deren favorisierte Plattform

Nicht bestimmbar 22,1 23,3 18,9 23,0 22,6 24,5 22,7 31,2
schillervz 239 18,3 37,1 42,6 13,8 14 21,1 29,0
studivzZ 12,7 15,1 15 14 13,2 30,7 13,9 19,1
MySpace 3,3 35 0,8 54 31 33 3,4 4,6
MeinVZ 0,3 13 0,8 0,0 13 14 0,8 12
Lokalisten 33 38 15 2,7 6,9 3,3 35 49
Wer kennt wen 33 47 3,0 0,7 6,9 52 4,0 55
Xing 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,5 0,2 0,2
Knuddels 12 1,3 0,8 2,7 0,6 0,5 1.2 15
Facebook 0,0 0,9 0,0 0,0 19 0,0 0,5 0,6
Schiiler.cc 0,6 13 3,0 14 0,0 05 0,9 12
Netlog 0,0 13 0,8 2,0 0,0 0,0 0,6 0,9

* Die abgefragten SNS werden weniger als einmal wochentlich bzw. gar nicht genutzt.

Erléuterung: Die favorisierte Plattform wurde Uber die Kombination der Antworten auf die beiden Fragen ,Mitglied in einer/
mehreren Communities* (vgl. Tabelle 36) sowie,, Nutzung ausgewahlter Social-Web-Angebote" (vgl. Tabelle 32) bestimmt.

Tabelle 35: Nutzung von Netzwer kplattfor men nach Schultyp und Tétigkeit (in %)

N=650 HS RS GYM Schii. | Stud. |Auszub. | Berufst. | Gesamt | Gesamt

SNS-Wenig- oder Nichtnutzer* 22,8 26,8 286 | 24,7 79 26,6 37,0 271

RegelmalRige SNS-Nutzer 77,2 73,2 714 1 753 | 921 73,4 63,0 72,9 | 100,0

Deren favorisierte Plattform

Nicht bestimmbar 20,2 18,9 257 | 240 | 222 234 21,7 22,8 31,2
schillervz 28,1 24,7 17,1 | 373 1,6 12,7 0,0 21,2 29,0
studivz 13,2 15,3 13,6 19 | 619 20,3 10,9 14,0 19,1
MySpace 35 3.2 32 3,6 16 19 54 32 4,6
MeinVz 0,9 0,5 12 0,6 1,6 0,6 3,3 0,9 1,2
Lokalisten 4.4 4,2 29 2,9 1,6 3.2 76 3,5 4,9
Wer kennt wen 53 37 38 13 16 57 13,0 4,0 55
Xing 0,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 11 0,2 0,2
Knuddels 0,9 0,5 14 0,6 0,0 3,2 0,0 11 15
Facebook 0,0 0,0 0,9 0,3 0,0 13 0,0 05 0,6
Schiiler.cc 0,0 2,1 0,6 13 0,0 13 0,0 0,9 1,2
Netlog 0,0 0,0 12 1,3 0,0 0,0 0,0 0,6 0,9

* Die abgefragten SNS werden weniger als einmal wdchentlich bzw. gar nicht genutzt.

Erlauterung: Die favorisierte Plattform wurde Uber die Kombination der Antworten auf die beiden Fragen ,Mitglied in einer/
mehreren Communities* (vgl. Tabelle 36) sowie,,Nutzung ausgewahlter Social-Web-Angebote" (vgl. Tabelle 32) bestimmt.
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Tabelle 36: Merkmale der Netzwer kplattfor m-Nutzung nach Geschlecht und Alter (in %)

Ménnlich | Weiblich [ 7234 | 9T 3829 ) 2124 1 Gogny
Mitglied in einer Community 394 49,3 472 471 36,3 46,7 44,3
Mitglied in mehreren Communities 42,8 39,2 35,2 42,9 479 38,6 413
Kein Mitglied einer Community 17,8 115 17,6 10,0 15,8 14,7 14,7
%gPgsg::t'ft':rhg;f:ggifys(gnZah' n 129 134 135 146 135 114 131
Median® 100 100 100 109 89 70 100
Bis 60 Freunde 36,3 38,1 33,3 22,0 40,7 48,4 37,0
61 bis 150 Freunde 36,3 31,5 38,9 40,9 31,7 27,4 34,0
mehr als 150 Freunde 274 30,4 27,8 37,0 27,6 24,2 29,0
Besuch von meistgenutzter Community(®) 65,9 75,4 62,0 81,3 70,7 68,5 70,5
Stébern in Profilen anderer Mitglieder® 54,5 58,5 48,1 72,8 56,5 50,2 56,5
Suche nach Informationen® 27,4 23,0 28,2 27,2 26,7 21,2 25,2
Suche nach Kontakten, Bekannten® 43,1 39,1 42,0 51,4 43,8 31,6 41,1
Aktualisierung des eigenen Profils®) 238 21,7 29,8 374 20,6 9,9 22,8
Anderen Nutzern private Nachricht schreiben® 61,1 69,2 57,3 76,9 65,2 61,3 65,1
Eigene Fotos hochladen® 12,3 15,7 23,7 18,4 119 6,6 14,0
@ absolute Anzahl ® zumindest “einmal in der Woche".
Tabelle 37: Merkmale der Netzwerkplattfor m-Nutzung nach Schultyp und Tatigkeit (in %)
HS RS GYM | Schi. | Stud. |Auszub. | Berufst. | Gesamt
Ja, in einer Community 50,0 47,3 40,7 44,8 54,4 46,3 35,4 443
Ja, in mehreren Communities 36,3 40,2 43,0 39,3 41,2 41,9 39,5 41,3
Nein 13,7 12,4 16,3 15,9 44 11,8 26,2 14,7
Eﬂ‘érig[‘gsg::t'ft'écrhg;;mgite;g”Zah' n u7| 137 13| 4| w7| 11| 7| 131
Median® 89 100 100 100 71 80 66 100
Bis 60 Freunde 38,2 36,9 37,0 26,3 49,1 434 49,1 37,0
61 bis 150 Freunde 33,7 34,2 335 40,3 29,8 29,5 218 34,0
mehr als 150 Freunde 28,1 28,9 29,6 335 21,1 27,1 29,1 29,0
Besuch von meistgenutzter Community(®) 68,8 71,4 70,5 70,6 88,7 74,3 53,1 70,5
Stébern in Profilen anderer Mitglieder® 59,1 59,7 53,8 574 60,7 62,4 44,6 56,5
Suche nach Informationen® 27,2 25,7 24,6 274 24,6 26,8 20,7 25,2
Suche nach Kontakten, Bekannten® 447 46,3 37,1 47,7 38,7 36,3 315 411
Aktualisierung des eigenen Profils®) 27,2 20,9 22,3 30,3 4,9 23,7 13,0 22,8
Anderen Nutzern private Nachricht schreiben® 66,7 65,3 64,3 67,4 75,4 67,5 52,2 65,1
Eigene Fotos hochladen® 16,7 16,3 118 19,0 48 14,0 6,6 14,0

@ absolute Anzahl ® zumindest “einmal in der Woche®.
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