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Gruppenbezogene
Bedurfnisse
Thematische
Interessen
Ungerichtete
Informationsbedurfnisse




Ubertragbarkeit auf Nutzerkonzepte und Medientypen
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Primarer
Medientyp

Individualisierte
Dienste
Social Networks

Spartenprogramme,
Special Interest Zeitschriften

Vollprogramme, Zeitungen,
Publikumszeitschriften
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Bis 80er Jahre: 90er Jahre: Heute:

Im Vordergrund Verstarkte Ausrichtung Zunahme gruppen-
ungerichtete an Themeninteressen bezogener Bedurfnisse
Informations- (Spartenangebote) und individueller
bedurfnisse Problemlosungen
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