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Medienrepertoires 1980 und 2005
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BRD gesamt, Erw. ab 14 J., Mo-So, 5-24 Uhr, Nutzungs dauer in % 
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Nutzungsdauer der einzelnen Medien 1980 bis 2005
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Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation

346 351
380

393

502

600



Media
Perspektiven

44

Tagesreichweite der Medien 1980-2005
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Bindung an die Medien 1980-2005
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Nutzungsmotive der Medien 2005 und 2000
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Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation

BRD gesamt, Erw. ab 14 J., trifft am meisten / an zw eiter Stelle auf das Medium zu, in %
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Fazit

• TV und Radio können ihren Anteil am Medienbudget zw ischen 1980 und 
2005 behaupten, Print verliert!

• Medienrepertoires verändern sich kontinuierlich auf grund 
unterschiedlicher Faktoren!

• Die eigentlichen Verlierer des Medienwandels sind g anz offenbar andere 
Tätigkeiten!

• Im täglichen Zugriff verliert eigentlich nur die Ta geszeitung!
• Die Bindung an den Hörfunk unterliegt den geringste n Schwankungen!
• Die Funktionsfelder von TV und Radio sind noch weni g verändert, aber 

die Zeitung verliert an Bedeutung, Internet gewinnt !
• Wenig Änderung auch bei den Imageprofilen von Ferns ehen und 

Hörfunk, Zustimmungsniveaus des Internets nehmen mi t wachsender  
Verbreitung zu, die Tageszeitung verliert wieder!
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Fazit 2

So weit, so gut – aber....

Bei Menschen unter 30 
sieht es schon etwas anders aus!
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Unter 30-Jährige: Medienrepertoires 1980-005
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Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation

Viel Radio, viel Audio, 
wenig Fernsehen

Mehr (Privat-)Fernsehen

Viel Internet und MP3
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Unter 30-Jährige: Nutzungsdauer der 
einzelnen Medien 1980-2005 
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Unter 30-Jährige: Tagesreichweite der Medien 1980-20 05
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Unter 30-Jährige: Bindung an die Medien 1980-2005
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Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation
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Danke!


