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Breite
Mediengattungen

Medienangebote
Themen

Genres

Zuwendungszeiten

« Tageszeit
* Regelmaligkeit
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Dimensionen und Ebenen

Nutzungsumgebung
* Nutzungsorte

« soziale Konstellation
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Dimensionen und Ebenen: Budget

Nutzungszeit pro Tag (brutto)

mﬂl

Quelle: Reitze & Ridder 2006 Bis einschliel3lich 1990 nur alte Bundesléander; Sonntag erst ab 1990 einbezogen
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Dimensionen und Ebenen: Budget

Anteil des Medienbudgets an den Haushaltsausgaben

Quelle: Hagen 2002
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Mediennutzertypologie
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Probleme

Medienrepertoires: Dimensionen und

Typenbildung

Mittels Clusteranalyse

* n Dimensionen -> ein- bis n-dimensionale Typen
* Verhaltnis der Merkmale aus unterschiedlichen Dimensionen

« Antworttendenzen

Theoriegeleitete Einteilung

eng

breit

Interessens-
spektrum
Nutzungszeiten
fest
flexibel

Typ I: Konzentration auf
wenige Inhalte; Nutzung zu
festen Nutzungszeiten

Typ Il: Konzentration auf
wenige Inhalte; Nutzung zu
flexiblen Nutzungszeiten

Typ IlI: Nutzung
unterschiedlicher Inhalte zu
festen Nutzungszeiten

Typ IV: Nutzung
unterschiedlicher Inhalte zu
flexiblen Nutzungszeiten
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Probleme

Erfassung von Medienrepertoires uber Typologien
-> Selbstauskunft vs. Telemetrie

-> Antworttendenzen

-> Trennscharfe von Medien

Operationalisierung Zuschauer
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Freizeit-Typen in sechs Clustern (WWW-Befragung, N=

11.777)
Benennung Anteil der Befragten mit Anteil der Befragten mit
Response-Set im Cluster Responseset
Cluster 1 Nein-Sager 5 Prozent 80 Prozent
Cluster 2 Ja-Sager 2 Prozent 20 Prozent
Cluster 3 Bucher- 0 Prozent 0 Prozent
wirmer
Cluster 4 Kneipen- 0 Prozent 0 Prozent
ganger
Cluster 5 Socializer 0 Prozent 0 Prozent
Cluster 6 Kreative 0 Prozent 0 Prozent

* incl. 129 Befragte mit Response Sets
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Vergleich der alten und neuen Clusterlésung

Mit Resp. . : .
. Blcher Kneipen- Ja- Nein- :
Socializer Wi .. S S Kreative

Ohne Resp. urmer ganger ager ager
Socializer 24 7 6 19 44 1
Bucherwirmer 6 83 7 12
Kneipenganger 15 75 11 2
Ja-Sager 23 7 2 70
Neinsager 3 4 52 11
Kreative 30 2 7 2 77
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Verteilung Befragten mit Antworttendenzen (n=24)

Benennung Anteil in %
Cluster 1 Ja-Sager 8 (2)
Cluster 2 Klassisch Hauslich 0 (0)
Cluster 3 Nein-Sager 92 (22)
Cluster 4 Hausfrauenfreizeit 0 (0)
Cluster 5 Familienvaterffreizeit 0 (0)
Cluster 6 Freizeit ,Junge Leute” 0 (0)

* incl. 24 Befragte mit Response Sets



Medienrepertoires: Dimensionen und
Probleme

Vergleich der alten und neuen Clusterlésung

Mit Resp. Ja- hausliche  Nein- Klassisch Vater- Ju"nge
o . . Manner
Sager Freizeit Sager Hauslich freizeit .
Ohne Resp. Freizeit
Ja-Sager 76 2 10
Klassisch
Hauslich 3 39 89
Nein-Sager 44 1 68 2
Hausfrauen-
freizeit 23 41 44
Familienvater-
freizeit 15 42 1 14
Freizeit ,Junge
Leute® 4 31 1

 6er Losung lasst sich schlecht replizieren
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Lange der Nutzungsepisoden im Fernsehen
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Quelle: Reiter 2006, S. 57
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Antell der Episoden an der Gesamtnutzung in %(Sehdauer)

%

Quelle: Reiter 2006, S. 59
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Antell vollstandig gesehener Sendungen nach Sendern
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Prozent der Zuschauer, die eine Sendung vollstandig gesehen haben; N=72.824

Quelle: Reiter 2006, S. 71
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Kanalintervalldauer pro Person und nach Konstellation
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In Minuten; Basis: GfK-Daten

Quelle: Ettenhuber 2005, S. 80
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Kanalintervalldauer nach Organisationsformen
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Quelle: Ettenhuber 2005, S. 111
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Operationalisierung Zuschauer

Merkmalstrager Person vs. Kontakt
Datenanalyse, alpha-Fehler, Fusion, Gewichtung
Nicht-Nutzung als Merkmal

Qualitat des Nutzungskontakts
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lhre Aufmerksamkaeit!



